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IO
N Dans le cadre de cette journée d’étude, nous nous proposons

de questionner l ’évolution de la publicité aussi  bien en
termes de forme que de fond sous l ’angle de l ’absence,
définie négativement comme non-présence, expression qui
marque généralement la privation,  la négation et le manque.
I l  s ’agira de s’ intéresser aux divers champs qui relèvent de la
communication publicitaire marchande ou non marchande :
disparit ion des supports et formats,  dissimulation de
l ’ intention marchande et de la profitabil i té maximale,
suppression de l ’abondance pour une frugalité vertueuse,  
effacement des valeurs sociales,  entre autres.  

Cette interrogation constitue la quatrième édit ion d’une
série de rencontres scientif iques traitant du discours
publicitaire,  fruit  d’une col laboration entre le Centre d’Études
Linguist iques - Corpus,  Discours et Sociétés de l ’Université
Jean Moulin Lyon 3 et l ’Unité de recherche de Lyon en
sciences de l ’ Information et de la Communication de
l ’Université Jean Monnet Saint-Etienne. Init iés en 2019,  ces
événements ont porté successivement sur les stratégies
argumentatives dans le discours publicitaire (2019),  la f igure
du consommateur/usager comme énonciateur des marques
(2020),  la viei l lesse comme représentation sociale majeure
dans les discours marchands et non marchands (2021) ,  et
enfin,  le discours publicitaire comme discours genré (2023).  

La spécif icité de ces journées est de croiser les travaux de
chercheur·euse·s en l inguist ique,  sciences du langage,
sciences de la communication,  civi l isation,  études
culturel les,  entre autres,  qui portent sur des corpus et
terrains d’étude internationaux.  

Nous nous proposons de réf léchir  en priorité à la publicité
comme discours de promotion marchande d’un bien
présenté à la vente,  mais également comme discours public,
au sens habermassien,  non marchand qui construit  le débat
et participe à l ’élaboration de nouvelles normes sociales
dans une forme de l ’agir  communicationnel .  

PRÉSENTATION GÉNÉRALE
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PAUSE

PAUSE

 CONFÉRENCIÈRE INVITÉE
Karine Berthelot-Guiet (Sorbonne Université, Paris) : 
« Marque et Publicité, médiations marchandes de l'absence »

 CONFÉRENCIÈRE INVITÉE
Caroline Marti (Sorbonne Université, Paris) : 
« Quand la publicité invite à une déconsommation :
rhétorique d’une absence paradoxale. Permanences,
renouvellements et confrontations des imaginaires »

« Entre absence et hyper-présence ou comment convaincre
le consommateur : analyse d’un corpus de vidéos
publicitaires pour la perte de poids »  – Lucile Bordet, Muriel
Cassel-Piccot et Denis Jamet-Coupé (Université Jean Moulin
Lyon 3)

« L’art du détournement publicitaire : l’humour comme outil de
connivence » – Maria Kontozoglou (Université d’Artois)

« La stratégie de dissimulation évocatrice multimodale dans
la publicité sociétale anglophone » – Tetiana Tsyliuryk
Legaret (Université Paris Nanterre)

« “La publicité doit être un spectacle”. Absences,
détournements et hyper-présences dans la
spectacularisation du discours publicitaire des années 1980 »
– Piergiogio Bruno (Centre d’Histoire de Sciences Po -
Università di Roma « La Sapienza »)

« Ecris-moi une rencontre... Le recours au matériau littéraire
dans la stratégie de marque d’adopte, ou comment
euphémiser l'intention marchande pour (re)valoriser la
rencontre en ligne » – Sylvie Fabre (Université Versailles
Saint-Quentin)
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